Organisateurs

(S

\VAL«Drome
enBiovallée

Food and Agriculture _':%
Territories §") Organization of the ‘ H d M =
o cira
& ; i
S o

Diversité

Territoires [CREDA], [ESpagHE]

Origine [Guadarrama Fuentes Omar Vicente, José Maria Gil] Q/ALde Dréme
en Biovallee

Forum Origine, Diversité et Territoires EIN RIS

[Atelier n°3], [Session n°1]

LA CONSTRUCTION D'UNE INDICATION GEOGRAPHIQUE
RESPONSABLE. L'attitude des producteurs a I'égard des valeurs

environnementales et sociales du produit.

Les indications géographiques (IG) sont un systeme qui, de par ses caractéristiques,
implique une consommation responsable a travers la certification d'une denrée
alimentaire avec un engagement social et environnemental dans la zone de production.
Ainsi, le consommateur informé, lorsqu'il achete une denrée alimentaire, contribue au
développement local, préserve 1'environnement et améliore I'économie des producteurs
(Esnouf et al., 2013). Plusieurs études ont été menées pour identifier les motivations
d'achat des consommateurs IG, qui ont été associées aux caractéristiques intrinseques,
c'est-a-dire aux caractéristiques de l'aliment, et aux éléments extrinseques liés aux actifs
environnementaux et sociaux sur lesquels le systeme IG est basé (Aprile et al., 2012 ;
Fandos & Flavian, 2006 ; Maye et al., 2016 ; Menapace & Moschini, 2014 ; Teuber, 2011).
Afin de connaitre la motivation des producteurs a faire partie d'une IG, une méthodologie
Q- composée de 44 déclarations a été appliquée a 18 consortiums espagnols. Les résultats
soulignent que la principale motivation est I'obtention de bénéfices économiques, bien
qu'il existe trois perspectives de marché qui la completent : la consolidation d'une niche
de marché, le renforcement du petit producteur et 'utilisation du nom géographique de
maniere exclusive. La facon dont chaque groupe considere les valeurs environnementales
et sociales du produit est tres diverse, cependant, elles ne sont en aucun cas considérées
comme des composantes primordiales, ce qui montre une asymétrie dans la facon dont le
producteur et le consommateur pergoivent le produit IG et donc les externalités générées
par le systeme IG ne sont pas en concordance, ce qui suggere une faiblesse des IG a
considérer comme engagées dans la consommation responsable en I'absence d'un intérét
partagé entre les deux c6tés de la chaine de production. CONSTRUIRE UNE INDICATION
GEOGRAPHIQUE RESPONSABLE L'attitude des producteurs a l'égard des valeurs
environnementales et sociales du produit.
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