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Valorizacion turistica de productos con identidad territorial: el caso
de la Ruta del Queso y el Vino en Querétaro, México

En varios paises de América y Europa, la valorizaciéon de los productos agroalimentarios con
identidad territorial y profundidad histérica ha sido considerada una de las estrategias
implementadas por los gobiernos nacionales y las iniciativas locales para la reactivacién
econdmica del campo. El turismo rural, y dentro de este marco, el agroturismo y el turismo
agroalimentario, son actividades que inciden en la activacion territorial (Boucher y Riveros, 2017)
de estos productos a través de visitas a explotaciones agricolas, agroindustrias, tiendas
especializadas, entre otros espacios. La formulacién de rutas agroalimentarias busca, por tanto,
promocionar el territorio a través de los productos agroalimentarios y los platos locales, pero en
un sentido mas amplio, busca poner en valor el patrimonio alimentario y generar un efecto
multiplicador para otros sectores, como la artesania o la restauracién. En este marco, el objetivo
de este articulo es analizar el caso de la Ruta del Queso y del Vino como una herramienta que ha
incidido en la valorizacién de los productos agroalimentarios mas destacados que le dan nombre,
pero también de otros productos que constituyen una compleja cesta de bienes y servicios
territoriales (Blanco y Riveros, 2010). La ruta pasa por la region vinicola de Querétaro -la segunda
mas importante de México- y su principal atractivo reside en las bodegas y queserias, que ofrecen
visitas guiadas a las zonas de produccioén, elaboracién y venta, ademas de otros servicios como
catas guiadas, degustaciones y eventos tematicos. A partir de este caso, veremos como la carretera
no so6lo ha repercutido en la reactivacién econémica de las industrias del vino y el queso, sino que
también ha contribuido a que otros productos agroalimentarios y artesanales encuentren un canal
de comercializacién dinamico, que al mismo tiempo implica la integracién de otros actores del
territorio que ofrecen servicios como alojamiento, restauracién, guias y venta de productos
tipicos.
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